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  ГОДОВОЙ ОТЧЕТ
Открытого Акционерного Общества

«Компания Славич»

(по итогам деятельности 2007 года)

Переславль-Залесский 2008

КАЧЕСТВО И НАГРАДЫ

  Компания Славич  делает акцент на творческое применение принципов глобального качества в практической деятельности.
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   Наша стратегия – качество и постоянные улучшения.
   Чтобы выжить и развиваться в условиях жесткой конкуренции, мы, прежде всего, должны заботиться о качестве своей продукции. Это прекрасно понимают руководители и персонал Компании. Мы имеем большой опыт, свои традиции в области производства продукции широкого ассортимента.
   ОАО «Компания Славич» неоднократно становилась Дипломантом и Лауреатом Ярославской области  и Премии Правительства РФ в области качества.

  В сентябре 2007 г. наша Компания стала Лауреатом Золотого Сертификата Качества, который был вручен на IY Российской Ассамблее  Качества Президентом Международной Программы Всемирного Продвижения Качества.

   В России Программа Продвижения качества действует при поддержке представителей Совета Федерации Федерального собрания РФ и одобрена для применения  на российских предприятиях Институтом экономики РАН и является действительно новым продуктом при оценке деятельности  отдельно взятой организации. Она по-своему универсальна, так как является  системой самоконтроля для предприятия.

   Золотой Сертификат Качества – это узнаваемый по всему миру знак признания компании лидером в своей отрасли, который мы будем эффективно использовать не только в маркетинговой политике, но и в различных внешних контактах.

   Наличие  Золотого Сертификата качества, сертификатов системы менеджмента качества 9001:2000  и принципов  безопасности  продукции HACCP обеспечивает доверие потребителей, как к Компании, так и к качеству  её продукции.

 
НАГРАДЫ
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   Ежегодно ассоциацией «СОЮЗУПАК» проводится конкурс «Упаковка – Звезда России».

   Целью данного конкурса является содействие улучшению качества и развития производства упаковочных изделий в Российской Федерации. 

   Конкурс «Упаковка – Звезда России» - это ежегодная национальная премия за упаковку. Компания Славич представляла на конкурс в номинацию «Пищевая упаковка» комбинированный упаковочный материал под майонез «Оливковый» и упаковку из микрогофрокартона и картона для новогодних подарков серии «Портфель». По оценки компетентного жюри представленная на конкурс упаковка для новогодних подарков серии «Портфель» - является превосходящей и лучшей в своем классе по исполнению и новизне. В связи с этим Компанию Славич наградили Золотой медалью победителя. За представленный на конкурс комбинированный упаковочный материал под майонез «Оливковый», Компанию Славич отметили Почетным дипломом участника. 

ПОЛОЖЕНИЕ ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ» В ОТРАСЛИ
   ОАО «Компания Славич» является многопрофильной фирмой, выпускающей продукцию одновременно на ряд товарных рынков, которые являются для компании стратегическими:
· рынок упаковочных материалов

· рынок фотоматериалов, бумаг и фотобумаг для струйной печати

· рынок материалов для микроэлектроники

СТРУКТУРА ПРОИЗВОДСТВА «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ» В 2007 ГОДУ
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ПРИОРИТЕТНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
УПАКОВКА И УПАКОВОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

   Компания Славич – российский производитель широкого спектра упаковочных материалов. 
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В  ассортименте: УПАКОВКА -  полимерная, картонная, из микрогофрокартона, с влаго-  жиростойким                                     покрытием;  БУМАГА УПАКОВОЧНАЯ - ламинированная, латексная, холодносвариваемая; ПАКЕТЫ полимерные; УГОЛКИ защитные.
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МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ МИКРОЭЛЕКТРОНИКИ И РАДИОТЕХНИКИ
   Особочистый алюминий марок А 5N  и А 6N (соответственно 99,999 и 99,9999% по массе основного вещества) и сплавы на их основе, легированные кремнием, медью, титаном и другими элементами (по требованию заказчика).  

ФОТОМАТЕРИАЛЫ
   Славич - единственный российский производитель профессиональных, любительских и технических фото-
материалов и материалов для струйной печати.

Мы приизводим:
* черно-белые галогенcеребряные фотобумаги: «БРОМЭКСПРЕСС»,  «УНИБРОМ»,  «БРОМ ПОРТРЕТ»
«БЕРЕЗКА»
* технические виды фотобумаг: аэрофотобумагу,  УФ-регистрирующую,  осциллографную,  диазотипную;
* фотохимикаты для обработки черно-белых фотоматериалов;
* фотопластинки высокоразрешающие, растровые, спектральные, для голографии;
* фотобумаги для струйной печати:
«СЛАВИЧ ПРИНТ ПЛЮС» - на основе микропористого покрытия на бумажной подложке
«СЛАВИЧ ПРИНТ ФОТО» - на основе микропористого покрытия на полиэтиленированной  подложке
«ФОТОДЖЕТ» - на основе набухающего покрытия на полиэтиленированной фотоподложке.
* бумаги для широкоформатной струйной печати (610,914, 1067 мм) -
«СЛАВИЧ MI, M2, МЗ» - бумага без покрытия для САПР, «СЛАВИЧ ГРАФИКА» - бумага с пропиткой, «СЛАВИЧ ДИЗАЙН» - бумага с покрытием, «СЛАВИЧ ФОТОДЖЕТ» - RC фотобумага.
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РЫНОК УПАКОВОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ
• Пленочные и комбинированные упаковочные материалы, изготовляемые по технологиям коэкструзии, ламинирования, каширования с наружней и межслойной печатью;

• Дизайн, конструирование и изготовление упаковки из картона и гофрокартона с многоцветной офсетной печатью, изготовление этикеток, плакатной продукции.

КАРТОННАЯ УПАКОВКА С ОФСЕТНОЙ ПЕЧАТЬЮ

Объем рынка картонной упаковки в  2007 году  достиг по различным оценкам величины  640 млн. USD,  темп роста    рынка  составил  7 %. Рост потребности в картонной упаковке  дает  возможность увеличить долю Компании Славич в этом сегменте. В настоящее время потребители повышают требования к сложности дизайна, многокрасочности печати и возможностям послепечатной отделки продукции. На российском рынке картонной упаковки выделяются 2 товарных сегмента: сегмент 2÷4-х красочной упаковки средней стоимости и сегмент дорогой многокрасочной упаковки. Доля сегмента дорогой упаковки постоянно растет из-за повышения требований к качеству картонной упаковки у региональных потребителей. Существенных изменений на рынке картонной упаковки в 2007 году не происходило.

БУМАГА И КАРТОН С ПОЛИМЕРНЫМИ И СПЕЦИАЛЬНЫМИ ПОКРЫТИЯМИ

• Ламинированный картон

С 2005 года в структуре рынка образовался сектор  ламинированного картона для производства  одноразовой посуды.  Объем рынка обусловлен поступившими из Европы автоматами по производству одноразовой посуды общей мощностью 4 млрд. штук в год и составляет  примерно 4,5 тыс. тонн. Рынок стабилизирован. 
         • Ламинированная бумага 

Общий объем российского  рынка ламинированной бумаги в 2007 году составил около 11 тыс. тонн, с финансовым объемом 23 млн. USD. В настоящее время ламинированная бумага находится в стадии начала падения объёмов. 

Темпы падения объемов потребления ламинированной бумаги на российском рынке находятся на уровне 4-5%. Главной причиной падения объемов ламинированной бумаги является вытеснение ламинированной бумаги с рынка пленочными материалами в пищевой промышленности и  блистерными материалами в фармацевтической. Вытеснение ламинированных бумаг из фармацевтики ускорено переходом фармацевтических предприятий на стандарты GMP. Переход на указанные стандарты полностью прекратит потребление ламинированной бумаги фармацевтикой. Таким образом, можно прогнозировать, что к 2010 году потребление ламинированной бумаги в России составит не более 8 тыс. тонн. Товарами, способными заменить ламинированную бумагу, являются ламинированный боттон-лайнер и ламинированная фольга для фармацевтики и пищевой промышленности.
• Бумага и картон со специальными покрытиями
В последние десятилетия ассортимент упаковочных бумаг в дополнение к пергаменту значительно расширился, во многом благодаря различным пропитывающим и обрабатывающим составам, улучшающим их барьерные свойства. Это парафинированная, силиконизированная, жиростойкая бумаги, бумаги с холодносвариваемым покрытием. Указанные бумаги требуют активного продвижения на рынок упаковки масложировой продукции. 
ПОЛИМЕРНЫЕ УПАКОВОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
• Соэкструзионные полиэтиленовые пленки

Рынок потребления полимерных пленок в России в 2006 году составил 757,5 тысяч тонн. Из них на долю полиэтиленовых пленок приходится 43% (или 327 тысяч тонн). Российские производители пока полностью не могут удовлетворить потребительский спрос и доля импорта в 2006 году составила 36,2% (или 274 тысячи тонн). На российском рынке увеличивается число продуцентов, выпускающих прогрессивные виды пленок, и рынок до 2010 года будет развиваться в направлении вытеснения импорта по следующим позициям  многослойной пленки: стретч-хууд, термоусадочные, ориентированные, с твист-эффектом.
На рынке многослойных ПЭ пленок (где и работает Компания Славич) выделяются несколько крупнотоннажных товарных сегментов. Это пленки для каширования, упаковки СМС и  замороженных продуктов. Рассмотрим подробно указанные сегменты:

ПЭ-пленки для каширования

Общий объем сегмента рынка ПЭ пленок для каширования в 2007 году составил 11-12 тыс. тонн. Финансовый объем этого рынка по различным оценкам составляет от 20 до 26 млн USD. Темп роста этого сегмента рынка составляет 10 % в год. Основными поставщиками пленок для ламинации на товарный рынок являются: Полимер (Десногорск), НТЛ-Упаковка, Храпуновкий инструментальный завод, Флексоленд, Ламелия, Компания Пакт.  Кроме российского производства пленки для каширования поступают по импорту. Поставщиками пленок по импорту являются компании «Idealplast» (Италия), и «Nordenia Hungary» (Венгрия), общий объем поставок этими поставщиками в 2007 году составил примерно 1600 тонн. Основными потребителями пленки для каширования являются предприятия производящие до 200 тонн/мес. комбинированных материалов. В настоящее время нарастает приобретение российскими предприятиями ламинаторов. Таким образом, расширяется круг потребителей пленок для ламинирования.

В товарном ассортименте пленок для ламинирования явно прослеживается тенденция нарастания количества многослойных пленок прогрессивных типов, пригодных к переработке на высокоскоростных фасовочных линиях. Доля таких пленок составляет  примерно 75 –80 %. В настоящее время крупные компании начали процесс замены существующего оборудования на новое – полностью обновляет производственные мощности Уралпластик. Либо наращивают производственные мощности - НТЛ-Упаковка (линия Midex-7 для выпуска барьерных пленок, 8-ми цветная печатная машина Flexpress 6S Fischer, 2 пакетоделательные машины Hudson Sharp с функцией сбора в пачки общей мощностью 20 млн пакетов в месяц), Конфлекс – печатная машина Novoflex шириной 1300 мм, Данафлекс – Olympia Primaflex, Laminawax Combi, ХИЗ – ламинатор Super Combi 3000. В 2006 году компания Гранд-Мастер установила в дополнение к производству неориентированной полипропиленовой пленки трехслойный экструдер Kirion компании Kiefel мощностью 4300 тонн пленки в год, в 2008 году компания планирует приобрести еще одну такую машину. В 2007 году такой же экструдер установлен в самарской компании Полимер. Полимеры XXI века установили семислойный Mirex компании Reifenhauser для производства барьерных пленок.

ПЭ-пленки для СМС


Объем рынка пленок для упаковки СМС в 2007 году составил 8,5 тыс. тонн. Рост потребности составил 6-7% в год. Прирост потребности прежде всего обусловлен переходом производителей СМС на гибкую упаковку (кашированные материалы и ПЭ - пленки), причем доля кашированных материалов постоянно растет по причине увеличения спроса на СМС весом 3, 6, 9 и 15 кг. Кашированные материалы для СМС являются товарами-конкурентами ПЭ - пленкам  для СМС. Экспертно прогнозируется, что к 2010 году доля гибкой упаковки  составит не менее 60-70%. Основными потребителями ПЭ пленок для СМС являются ЗАО "Новомосковскбытхим", ОАО "Калина", ОАО "Аист", ОАО "Весна", Московский завод СМС, ОАО "Нефис", которые имеют различные доли упаковки в пленку от 5 % ОАО "Весна" до 45% ( ОАО "Калина"). В настоящее время российское производство ПЭ - пленок для СМС  заполняет только 60% от российской потребности. Объем производства пленок за 2007 года составил 5000 тонн. За 2007  год в Россию поступило 2500 тонн ПЭ -пленки для СМС  по импорту в основном с Украины (Укрпластик), Польши, Словакии, Италии. Поставляемая по импорту пленка практически не отличается по свойствам от пленки российского производства. 

Пленки для упаковки замороженных продуктов
Объем рынка ПЭ - пленок для замороженных продуктов  в 2007 году составил 5 тыс. тонн.

Данный рынок уже в течение пяти лет имеет темпы роста 15-20 % , что обусловлено, прежде всего, нарастанием потребления быстро замороженных фруктов, овощей, грибов. Упаковка мясных и рыбных полуфабрикатов потребляет в основном кашированные пленки. Крупнейшими потребителями ПЭ-пленок для замороженных продуктов являются хладокомбинат «Западный», компания «Ледово», ОАО «Ледяная страна», ООО «Кантарела», суммарный объем потребления указанных фирм по ориентировочным оценкам составляет около 250 тонн в месяц. За последние годы в России появилось около 20 фирм  производителей замороженных фруктов и овощей, в основном в южных районах России. Основными производителями ПЭ - пленок для замороженных продуктов являются Уралпластик, Мультифлекс. Кроме российских производителей в Россию поступает пленка для замороженных продуктов по импорту, основным поставщиками являются  фирмы: Мертем (Турция) и Хемосвит (Чехия). Объем поставок  этих фирм в Россию за 2006 год составил около 600 тонн. Основной тенденцией развития потребления упаковки для замороженных продуктов является увеличение красочности печати, увеличение требований по прочности сварного шва, увеличение ассортимента при снижении объёмов тиража, переход на дублированные пленки с межслойной печатью. Прогнозируется, что объем рынок пленок для замороженных продуктов в 2010 году составит величину около 9 тыс. тонн. Исходя из всего вышеизложенного, можно сказать, что сам рынок пленок для замороженных продуктов является перспективным для дальнейшего развития ассортимента Компании, однако, ввиду уменьшения объёма печати конкретных дизайнов (500-600 кг) при значительном увеличении ассортимента, по нормативу маржинальной прибыли эти пленки являются низко рентабельными.

• Комбинированные материалы
В 2006 году объем потребления комбинированных материалов с учетом импорта составлял 26000 тонн. Прогнозируемое потребление в 2007 году составляет 28500 тонн. Динамика потребления комбинированных материалов приведена  в таблице:
	Год
	2004
	2005
	2006
	2007

	Потребление, тонн
	22000
	23800
	26000
	28500

	Темп роста, %
	11%
	9 %
	9%
	9%


Как видно из таблицы, последние 3 года наблюдается замедление темпов роста потребления комбинированных материалов. Тем не менее, рост потребления наблюдается в сегменте высокобарьерных материалов для вакуумной упаковки и упаковки в модифицированной атмосфере.

ПОЛИМЕРНЫЕ ПАКЕТЫ

Определение точного объема российского рынка полимерных пакетов - задача практически неразрешимая, однако, по данным экспертов емкость российского рынка этого вида упаковки составляет от 3,5 млрд. шт. («Союзупак») до 4,5-5 млрд. штук (ОАО "Мосвнешинформ"). В оценке темпов роста этого рынка и его перспективности по введению мощностей мнения этих экспертов расходятся. «Союзупак» приводит темпы роста 10-12% в год, Мосвнешинформ - 4-5%. Однако темп роста в основном определяется разработкой новых видов пакетов на российском рынке (Дой-Пак, пакеты с клеевым клапаном, пакеты зип-лок, пакеты для упаковки бройлеров и т.д.), а также общим развитием российских отраслей промышленности, в частности, легкой промышленности и хлебобулочной, где заводы активно внедряют автоматы по упаковке хлеба. Наибольшим спросом пользуются пакеты из следующих материалов: Полиэтиленовые однослойные пакеты без печати - 60% или 3 млрд. шт. (фасовка продуктов в местах продажи). Полипропиленовые пакеты с печатью и без печати - 15% или 1 млрд. шт. (упаковка продукции легкой и хлебобулочной  промышленности). Увеличение потребления пакетов из полипропиленовых пленок связано с установкой на предприятиях хлебобулочной промышленности автоматического оборудования по фасовке. В настоящее время уже менее 30 % этой продукции фасуется вручную. Полиэтиленовые многослойные пакеты с печатью и без печати- 5% или 250млн. шт. (упаковка удобрений и торфа, готовых строительных материалов, грунта). Пакеты из комбинированных материалов -2% или 100 млн. шт.  Вакуумные пакеты – 10%; Прочие пакеты (зип, дой-пак,) – 6,5%.

   Полиэтиленовые пакеты с печатью для упаковки бройлеров –1,5%– 70 млн. шт.. Таким образом, основным направлением развития производства полимерных пакетов для Компании Славич является производство полипропиленовых пакетов с флексопечатью для легкой и хлебобулочной промышленностей и многослойных пакетов. Особенностью рынка полимерных пакетов является то, что поиск заказов маркетинговыми методами практически не дает положительных результатов, поэтому  набор заказов на пакеты необходимо вести путем прямого контакта с потенциальным потребителем.
РЫНОК ФОТОМАТЕРИАЛОВ, БУМАГ И ФОТОБУМАГ ДЛЯ СТРУЙНОЙ ПЕЧАТИ
• Черно-белые фотобумаги


Рынок черно-белых фотобумаг, где Компания Славич обеспечивает не менее 85% потребностей рынка, находится на заключительной стадии жизненного цикла фотобумаг, как товара. Фотографии для документов.  Сейчас  этот сектор рынка находится на стадии сильнейшего спада. Наибольшее давление рынок черно-белых фотобумаг для документов испытывает от быстрого распространения студий моментальной цифровой фотографии. Выставочная (художественная) фотография черно-белую фотобумагу используют только профессиональные фотографы, число которых невелико.


Сектор фотобумаг для технических целей.  Этот сектор рынка в ближайшие 2 года сохранит существующий объем потребления (110-130 тыс. кв. м.), что можно объяснить медленным техническим перевооружением потребителей. Но через 2-3 года следует ожидать полного прекращения выпуска черно-белых фотопленок, в связи с чем закончится и жизненный цикл этих фотобумаг (это не относится к бумагам непосредственного экспонирования, типа «Осциллографная» и «Регистрирующая»). 
• Материалы для струйной печати

Ежегодные темпы роста рынка инк-джет бумаг составляют около 20%, а по самоклеящимся материалам для струйной цветной печати с 2001 года отмечен прирост объема продаж на 27-30%.  

Одновременно растет число фирм, предлагающих относительно дешевые качественные картриджи, в том числе с пигментными чернилами, взаимозаменяемые с расходными материалами фирм - производителей принтеров.

В совокупности эти и другие факторы (например, падение стоимости цифровых фотоаппаратов и рост их продаж)  приводят к увеличению темпов роста рынка, ранее сдерживаемого высокой стоимостью отпечатка.

Отечественный рынок бумаг для струйной печати  может быть разделен на сегменты по целому ряду признаков: 

По форматам - рулонные и форматные бумаги

По качеству бумаг - бумаги низкого, среднего и высокого ценового сегмента
По потребителям: дом и офис; рекламный рынок; профессиональный фоторынок;

САПР (системы автоматического проектирования).

Ежегодный темп роста бумаг для струйной печати составляет 20%, причем рынок рулонных бумаг растет более быстрыми темпами (около 25%). Наиболее перспективным сегментом для Компании является сектор рулонных бумаг для САПР и рекламной деятельности (средний ценовой сегмент). Темп роста этого сегмента составляет 25% в год, потребление этих бумаг, как в натуральном, так и в денежном выражении наиболее велико. Кроме этого, конечные потребители данного сектора совершают крупные закупки товара. Количество бумаг на одного потребителя в этом секторе превышает подобную величину в секторах «Дом и офис», «Фотографический рынок» в десятки раз. Цель маркетинговой стратегии Компании Славич – занять в 2007 году долю рынка бумаг среднего ценового сегмента не менее чем 10% (500 тыс. кв.м.), в 2008 году – 15%, и выйти к 2010 году на долю рынка 20%. Вместе с тем, поскольку часть дистрибьюторов не работает с производителями, поставляющими не весь ассортимент бумаг для струйных принтеров, Компании Славич следует продолжать производить бумаги высшего ценового сегмента, а также рулонные бумаги низшего ценового сегмента (бумаги без покрытия).
ФОТОПЛАСТИНКИ
   По данному товару рынок стабилизирован на максимальном уровне потребления. Компания  полностью удовлетворяет потребность в РФ. Снижение потребления прогнозируется 10-15% в год даже при активизации рынка, т. к. увеличение финансирования государственных предприятий дает возможность для их технического перевооружения, исключающего использование дорогостоящих и не очень удобных в использовании фотопластинок.
ОСОБОЧИСТЫЙ АЛЮМИНИЙ
   Потребителями особочистого алюминия и его сплавов являются производители элементной базы для промышленности, чьи объёмы находятся в настоящее время в стадии небольшого роста. Ёмкость рынка в 2007 году осталась на уровне 3,0 тонн. Основной импортер особочистого алюминия – немецкий концерн WAV, но отмечается высокая активность на рынке и китайских производителей. 
ОСНОВНЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЗА 2007 ГОД

   Выполнение основных плановых технико-экономических показателей* за 2007 год приведено в таблице:



	Наименование статей
	факт
 2006г.
	план 2007г.
	факт 2007г.
	% выполнения плана
	2007/
2006

	Объем продаж без НДС, (тыс руб) 
	556159,6
	643184,4
	640401,1
	99,6%
	115%

	Объем производства, (тыс.руб)
	632856,4
	712124,8
	722116,1
	101%
	114%

	Внутренний оборот, (тыс. руб.)
	77490,5
	69367,2
	82792,8
	119%
	107%

	Товарная продукция, (тыс. руб.)
	555365,9
	642757,6
	639323,3
	99,5%
	115%

	Маржинальная прибыль по прямым расходам, (тыс руб)
	186370,5
	223110,9
	199027,5
	89%
	107%

	Валовый доход цеха
	71659,0
	121886,3
	88038,4
	72%
	123%

	Прибыль от продаж, (тыс руб)
	-33465,6
	18286,2
	-9816,6
	-154%
	341%

	Чистая прибыль, (тыс. руб.)
	-14320,9
	26593,3
	-93836,6
	-453%
	15%

	Рентабельность по прибыли от продаж(%)
	-6%
	3%
	-2%
	-154%
	175%

	Объем продаж на 1 человека, (тыс. руб.)
	537,9
	738,4
	743,8
	101%
	138%

	Материалоемкость (коэф.)
	0,53
	0,54
	0,55
	97%
	104%

	Зарплатоемкость (коэф.)
	0,08
	0,07
	0,08
	93%
	96%

	Энергоемкость (коэф.)
	0,07
	0,07
	0,08
	80%
	123%

	Прямые затраты на 1 руб. ТП (коэф.)
	0,68
	0,68
	0,72
	95%
	105%

	Накладные расходы на 1 руб. ТП (коэф.)
	0,36
	0,29
	0,30
	97%
	83%

	Затраты на 1 руб. ТП+ВО (коэф.)
	1,04
	0,97
	1,01
	95%
	97%

	Среднемесячная зарплата (руб.)
	9052,7
	10007,0
	10701,0
	107%
	118%

	Средняя численность (чел.)
	1034,0
	871,0
	861,0
	99%
	83%

	Производительность труда
	612,0
	817,6
	838,7
	103%
	137%




   *Технико-экономические показатели для корректности анализа приводятся в сопоставимый с планом и 2006 годом вид. Т.е. добавляется выручка, поступающая в виде дотации, за отпускаемое городу тепло,  консолидируется бухгалтерская отчетность по ООО «Торговым дом «Славич», ОАО «Компанией Славич», ООО «ГУМ»,  ООО «Ксетослав», ООО «Технологический Парк». Сделки, носящие разовый характер и показатели по подразделениям, не работающим в 2006 году,  исключаются.
ОСНОВНЫЕ ТЕХНИКО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ
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План по объему производства выполнен на 101%, объем продаж и производства выросли к прошлому году на 15 и 14% соответственно. 

Плановые показатели эффективности работы компании за 2007 г. не достигнуты.

План по валовому доходу цехов выполнен на 72%, вырос к прошлому году на 23%(+16,4 млн. руб.), в т.ч. вырос на 20,6 млн. руб. по товаропроизводителям и снизился на 4,2 млн. руб. по производителям услуг. План по прибыли от продаж не  выполнен, но убыток от продаж снизился с -33,4 до -9,8 млн. руб. на 23,6 млн. руб.

ПРОИЗВОДСТВО

План по товарной продукции выполнен на 99,5%, в т.ч. на 95,6% по основному производству и на 103,9% по вспомогательному производству. Факторный анализ индексов роста товарной продукции за 2006-2007 г.г. показан в таблице  
	Основные отрасли бизнеса
	Индекс темпа роста в %

	
	По кол-ву
	По цене и структуре

ассортимента
	Сводный

	
	06/05
	07/06
	06/05
	07/06
	06/05
	07/06

	Продукция химико-фотографической пром-ти
	86,9%
	98,0%
	117,1%
	112,9%
	101,7%
	110,6%

	Упаковочные материалы
	101,9%
	101,8%
	100,6%
	126,9%
	102,5%
	129,2%

	Продукция микроэлектр. пром-ти
	115,6%
	102,2%
	112,8%
	93,7%
	130,4%
	95,8%

	Энергетика
	95,7%
	101,2%
	100,2%
	109,4%
	95,9%
	110,8%

	Итого по основным товаропроизводителям
	97,5%
	101,0%
	102,7%
	117,9%
	100,1%
	119,1%


По сравнению с соответствующим периодом прошлого года:

Темп роста к уровню прошлого года  по ТП составил 115%, в т.ч. по основному производству 111% и вспомогательному производству 119%. 

По ОАО «Компания Славич» фактическое использование производственных мощностей составило 48,3% при плановом 47,4 %. В целом по ОАО «Компания Славич» за 2007 год время внеплановых простоев основного технологического оборудования составило 33348 час, что на 10322 часа меньше, в 2006 году,  простои в котором составили 43670 часов. 

ПРОДАЖИ

План по объему продаж выполнен на 99,6%, в т.ч. на 95,7% по основному производству и на 103,9 % по вспомогательному производству.

При этом,  за 2007 год, дополнительно получив выручку в сумме 3 млн. руб. без НДС, с плановым заданием справились  следующие товаропроизводители:

- Фотобумага (план выполнен на 100 % +207 тыс. руб.);

- Микрон  (план выполнен на 102 % +465 тыс. руб.);

- Славпак (план выполнен на 103 % +2129 тыс. руб.);

- Алюслав (план выполнен на 103% (+ 200 тыс. руб.)

По остальным товаропроизводителям за 2007 год недополучена выручка в сумме 17,9 млн.  руб. без НДС. Недостижение плановых показателей связано с невыполнением плана цехами:

ГУМ  (- 13 млн. руб. 74% от общей суммы недополученной выручки), 

Ксетослав (- 4 млн. руб., 21% от общей суммы недополученной выручки),

Полислав (- 1 млн. руб., 6% от общей суммы недополученной выручки).

Объем невыполненных заказов за 2007 год составляет 87 млн. руб., в том числе не выполнено заказов службой сбыта на сумму 35 млн. руб., производством 28 млн. руб., снабжением 13 млн. руб., фин. отделом 11 млн. руб.

По сравнению с соответствующим периодом прошлого года:

В целом за 2007 год отгрузка по основным товаропроизводителям увеличилась по сравнению с 2006 годом на 33,8 млн. руб. 

В 2007 году по объему продаж произошли следующие структурные изменения:

	Виды деятельности
	Откл.  07 от 06
	Уд. вес
	Откл.

	 
	тыс. руб.
	%
	2006
	2007
	

	Энергетика
	20414
	111%
	32%
	31%
	-1%

	Упаковочный бизнес, в том числе:
	27859
	113%
	39%
	38%
	-1%

	Пленочные упаковочные материалы
	27586
	128%
	18%
	20%
	2%

	Картонные упаковочные материалы
	2863
	108%
	6%
	6%
	0%

	Бумажные упаковочные материалы и пакеты
	-2589
	97%
	15%
	13%
	-2%

	Фотоматериалы
	5838
	109%
	12%
	12%
	-1%

	Фотобумаги и фотоматериалы
	6102
	113%
	9%
	8%
	0%

	Фотопластины и блистеры
	-264
	99%
	4%
	3%
	-1%

	Аренда
	19306
	146%
	8%
	10%
	2%

	Прочие виды деятельности
	10824
	122%
	9%
	9%
	1%

	Итого по Компании
	84242
	115%
	100%
	100%
	-






СЕБЕСТОИМОСТЬ ПРОДУКЦИИ
План по затратам на 1 руб. произведенной продукции выполнен за 2007 год на 96%, в т.ч. на 96% по основному производству и на 95% по вспомогательному производству.

По сравнению с соответствующим периодом прошлого года:

По сравнению с 2006 годом затраты уменьшились на 3% с 104 до 101 коп. на 1 руб. произведенной продукции. По основным товаропроизводителям затраты снизились на 8,5% с 114 до 104 коп., а по вспомогательному производству увеличились - на 3% с 95 до 98 коп. Инфляционный рост цен на потребляемые ресурсы составил: на сырье и материалы- 2,1% (+3 млн. руб.), на газ – 17% (+14,3 млн. руб.), на электроэнергию -20% (+10,8 млн. руб.), на оплату труда - 18% (+17 млн. руб.), на услуги на 12,8% (+18 млн. руб.) и был на 76% компенсирован ростом цен на готовую продукцию. Рост ТП за счет изменения ассортиментно - ценового фактора составил + 18%.(+48,1 млн. руб.), а количественный индекс изменения объемов ТП к  2006 году увеличился на 1%(+4,7 млн. руб.). 

В 2007 году  по товаропроизводителям достигнут опережающий рост цен на готовую продукцию на 6,4%, (рост цен на ГП составил 9,4%(+16,4 млн. руб.) при росте сырья на 3%) экономический эффект 13,4 млн. руб.
Снижение затрат на 3 коп. к 1 руб. затрат к 2006 году произошло за счет снижения накладных расходов на 6 коп. к 1 руб. затрат на производство. Общая сумма произведенных накладных расходов за 2007 год на 15686 тыс. руб. или 7% меньше соответствующего периода прошлого года.

ПРИБЫЛЬ
Основные причины не выполнения плана по валовому доходу и прибыли:

· Не выполнение плана по объему продажи товаропроизводителями на 17,8 млн. руб. в т.ч. ХСП ГУМ на 12,9 млн. руб., ХСП Ксетослав на 3,6 млн. руб. и ХСП Полислав на 1 млн. руб.

·  Рост затрат на энергетику на 12,2 млн. руб. к плану и на 15,2млн. руб. к факту 2006 года за счет:

-  увеличения норм расхода энергии на приготовление теплоэнергии на 7,3 млн. руб., 

-  роста цен при покупке газа с повышающим коэффициентом на 3,5 млн. руб.

-  прироста нерегулируемой цены на энергетику на 1 млн. руб.,

· Перерасход ремонтного фонда по управлению собственности за счет проведения внепланового ремонта дорог на 8,1 млн. руб. и крыш на 5,5 млн. руб.

· Не окупаются на 5,3 млн.руб. расходы от сдачи в аренду оборудования  по производству теплозащитных панелей .
   Недополучено к плану валового дохода всего 33,8 млн. руб. за счет ХСП: Энергосервиса 12,4 млн. руб., Гума-10,3 млн. руб., Управления собственности 4,5 млн. руб., Полислава 2,6 млн. руб., Славпака 2,5 млн. руб., и Фотобумаги 1,59 млн. руб.

В 2007 ГОДУ УДАЛОСЬ ДОБИТЬСЯ СЛЕДУЮЩИХ ПОЛОЖИТЕЛЬНЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ
   В 2007 наибольший прирост товарной продукции к прошлому году в физических объемах получен:

 в фотохимической отрасли темп роста составил:

·  бумага для струйной печати 163%,

·  голограммы на стекле  110%

· голографическая пленка  105%

в отрасли упаковочных материалов темп роста составил:

· полипропиленовые пакеты 153%

· полимерная пленка  112%   

· картонная упаковка 109%

в отрасли материалов для микроэлектроники и радиотехники темп роста составил:

· сплавы алюминия 105%

   В целом по ОАО «Компания Славич» за 2007 год увеличение плановых выходов сложилось по 21 виду продукции от 0,2% до 16,2%  в результате получена экономия по расходу сырья за 2006г. в сумме -7320,25 т. руб. 

Без внутризаводского и рекламационного брака работали цеха: «Микрон», «Фотобумага», «Алюслав» и «Ксетослав».

   Повысилась эффективность использования трудовых ресурсов, за счет увеличения производительности труда на 37%, при сокращении численности на 17%, в основном административно–управленческого персонала.

Повышение производительности труда и сокращение численности позволило увеличить среднею зарплату к 2006 году на 18%.

   Увеличились поступления от арендной платы на 19,1 млн. руб. или 54% за счет дополнительной сдачи в аренду законсервированных неиспользуемых площадей. 

   Получено кредитов и займов в сумме 6453,7  тыс. руб. направленных на пополнение оборотных средств.

   За 2007 год на промплощадке продано неиспользуемых в производстве объектов недвижимости: земли- 38116   кв. м на сумму 46 044 410 руб. и зданий - 13006 кв. м. на сумму  58261474 руб.
   За счет поступлений от продажи неработающих активов за 2007 год погашено кредитов: основного долга, процентов и пени на сумму 81 343 тыс. руб., больше в сравнении с 2006г. на 34 684 тыс. руб. (погашено за 2006г. 46 659 тыс. руб.), темп роста к 2006г составил 174,3%.
   Среднее начисление налогов в месяц по Компании составило 6 722,2 тыс. руб. при оплате 7 160,2 тыс. руб. в месяц, т.е. среднемесячная оплата налогов больше начислений на 438,0 тыс. руб., в результате чего на конец отчетного периода произошло снижение недоимки по налогам на 3,8%..

   Общая сумма расходов на развитие составила 23,7 млн.руб. и увеличилась в 2007 году к факту 2006 года на 210% (+16,1 млн. руб.). 

   Балансовый убыток уменьшился за 2007 год на 86,5 млн. руб. с 465,4 млн. руб. до 378,9 млн. руб. за счет выбытия ОС, подлежащих переоценке, сумма переоценки добавочного капитала  180798 т.р. уменьшила убытки на конец анализируемого периода. 

При оценке выполнения плана ТЭП по продаже, товарной продукции и прибыли ХСП достигли следующих результатов:

Выполнили планы по основным ТЭП и увеличили показатели эффективности и результативности к уровню прошлого года, т.е. добились высоких результатов: 

- Микрон, Логистик сервис, Связь, КИПиА, 

Выполнили план, либо не выполнили план, но имели положительную динамику роста показателей эффективности и результативности к уровню прошлого года:

- Фотобумага, Славпак, ГУМ, Механик, Общепит, Управление собственностью.

Не выполнили план по прибыли, уменьшили валовый доход цеха к уровню прошлого года и получили в 2007 году убыток:
      - Ксетослав (-1,1 млн. руб.), Полислав (-0,22 млн.руб.), Энергозавод (-10,9 млн.руб.)
ГОДОВОЙ БУХГАЛТЕРСКИЙ ОТЧЕТ ЗА 2007 ГОД

	Годовой бухгалтерский отчет за 2007 год

	
	                    
	
	
	

	 
	на  31.12.2006
	на 31.12.2007
	 

	Наименование позиций
	структура баланса
	структура баланса
	Изменение

	 
	тыс.руб.
	в %
	тыс.руб.
	в %
	в %

	АКТИВ
	 
	 
	 
	 
	 

	Постоянные активы:
	 
	 
	 
	 
	 

	- нематериальные активы
	6664
	0,6
	6350
	0,6
	-4,7

	- основные средства
	916601
	82,7
	589660
	57,1
	-35,7

	- незавершенное строительство
	63134
	5,7
	65321
	6,3
	3,5

	- долгосрочные фин.вложения
	92575
	8,3
	323847
	31,4
	249,8

	- отложенные налоговые активы
	29847
	2,7
	47712
	4,6
	59,9

	- прочие внеоборотные активы
	        
	     
	        
	     
	     

	Итого постоянных активов
	1108821
	100/67.1
	1032890
	100/70.4
	-6,8

	Текущие активы:
	 
	 
	 
	 
	 

	- незавершенное производство
	1447
	0,3
	1166
	0,3
	-19,4

	- производственные запасы
	33122
	6,1
	19143
	4,4
	-42,2

	- готовая продукция
	1156
	0,2
	937
	0,2
	-18,9

	- расходы будущих периодов
	120376
	22,2
	12878
	3
	-89,3

	- НДС по приобрет.ценностям
	3536
	0,7
	2252
	0,5
	-36,3

	- счета к получению
	167755
	30,9
	146579
	33,8
	-12,6

	- авансы поставщикам
	174422
	32,1
	216070
	49,7
	23,9

	- денежные средства
	4565
	0,8
	1677
	0,4
	-63,3

	- краткосрочные фин.вложения
	        
	     
	        
	     
	     

	- прочие
	36677
	6,8
	33284
	7,7
	-9,3

	Итого текущих активов
	543056
	100/32.9
	433986
	100/29.6
	-20,1

	Итого активов
	1651877
	100
	1466876
	100
	-11,2

	ПАССИВ
	 
	 
	 
	 
	 

	Собственные средства:
	 
	 
	 
	 
	 

	- уставный капитал
	627500
	84,7
	627500
	98,7
	     

	- добавочный капитал
	578450
	78,1
	397653
	62,5
	-31,3

	- фонды социальной сферы
	        
	     
	        
	     
	     

	- убытки
	465370
	62,8
	389191
	61,2
	-16,4

	- прочие
	336
	     
	        
	     
	     

	Итого собственных средств:
	740916
	100/44.9
	635962
	100/43.4
	-14,2

	Заемные средства:
	 
	 
	 
	 
	 

	- долгосрочные обязательства
	595669
	 65.4/36.1
	527165
	 63.4/35.9
	-11,5

	Краткосрочные обязательства:
	 
	 
	 
	 
	 

	- краткосрочные кредиты
	1971
	0,2
	2155
	0,3
	9,3

	- счета к оплате
	30388
	3,3
	77760
	9,4
	155,9

	- авансы
	24716
	2,7
	17479
	2,1
	-29,3

	- расчеты по налогам
	148300
	16,3
	137002
	16,4
	-7,6

	- расчеты по зарплате
	6080
	0,7
	3224
	0,4
	-47

	- прочие
	103837
	11,4
	66129
	8
	-36,3

	Итого текущих пассивов
	315292
	34.6/19.1
	303749
	 36.6/20.7
	-3,7

	Итого заемных средств
	910961
	100/55.1
	830914
	100/56.6
	-8,8

	Итого пассивов
	1651877
	100
	1466876
	100
	-11,2


	Справка к балансу об условных существенных фактах хозяйственной деятельности                      ОАО "Компания Славич"

	
	на 31.12.2007 года
	
	

	Наименование строки баланса
	Существенные факты
	Сумма   тыс.руб.
	Период возникновения

	 
	I. ИМУЩЕСТВО
	 
	 

	Основные средства
	Законсервированные ОС
	266 096
	06.2003г.    07.2005г.    12.2005г.

	 
	II. ПЕРЕОЦЕНКА  ОС
	 
	 

	Основные средства
	Переоценка основных средств
	-397 653
	2006-2007г.

	 
	III. УБЫТКИ
	 
	 

	Убытки
	Неликвидные ТМЦ
	661
	2006г.

	 
	Неликвидные ГП
	522
	2006г.

	 
	Неликвидные НЗП
	460
	2006г.

	 
	Списание дебиторской задолженности Инкомбанк
	22 800
	04.2003г.

	 
	Векселя просроченные
	11 582
	2003-2006г.

	ИТОГО УБЫТКИ
	 
	-95 532
	 

	 
	IV. ПРИБЫЛЬ
	 
	 

	Прибыль
	Восстановление резерва по сомнительным долгам
	28 088
	2007г.

	ИТОГО ПРИБЫЛЬ
	 
	28 088
	 

	 
	V. СУДЕБНЫЕ ИСКИ НЕПРИЗНАННЫЕ
	 
	 

	 
	УМС-о взыскании задолженности по арендной плате
	594
	2007г.

	 
	ООО "Пума" - о взыскании денежных ср-в 
	8 213
	2006г.

	 
	ООО "Пума" - о взыскании задолженности по арендной плате,неустойки  
	16 296
	2007г.

	 
	ГУП "ТСО Ярославльстрой" - о взыскании задолженности  
	215 901
	2007г.

	 
	Ладик И.Е.,Ладик А.Е., Бажутова Н.А.- о взыскании за-ти по договору купли-продажи доли УК ООО"АВК Славич"
	7 142
	2007г.

	 
	 
	 
	 

	ИТОГО СУДЕБНЫЕ ИСКИ
	 
	248 146
	 


	ОАО "Компания Славич"                                                                                          Справка о наличии ценностей, учитываемых на забалансовых счетах                                на 31 декабря   2007 года

	
	
	
	

	Наименование показателя
	Код стр.
	На начало отчетного года
	На конец отчетного периода

	Арендованные основные средства
	910
	78365
	141141

	    в том числе по лизингу
	911
	71822
	74382

	Товарно-материальные ценности, принятые на ответственное хранение
	920
	301434
	-

	Товары, принятые на комиссию
	930
	-
	-

	Списанная в убыток задолженность неплатежеспособных дебиторов
	940
	4706
	6069

	Обеспечения обязательств и платежей  полученные
	950
	-
	-

	Обеспечения обязательств и платежей выданные
	960
	609990
	644599

	Износ жилищного фонда
	970
	22
	3

	Износ объектов внешнего благоустройства и других аналогичных объектов
	980
	-
	-

	Нематериальные активы, полученные в пользование
	990
	-
	-


	Счет прибылей и убытков за    2007 г.

	ОАО "Компания Славич" 

	(тыс.руб.)

	Наименование показателей
	За отчетный
	За аналог.пер.
	Изменение

	 
	период
	прошлого года
	в %

	Выручка (нетто) от реализации товаров
	 
	 
	 

	продукции, работ, услуг (за минусом налогов
	339986
	348209
	-2

	на добавленную стоимость акцизов и
	 
	 
	 

	аналогичных обязательных платежей)
	 
	 
	 

	Себестоимость реализации товаров,
	 
	 
	 

	продукции, работ, услуг
	348525
	353798
	-1

	Коммерческие расходы
	        
	        
	        

	Управленческие расходы
	25508
	28252
	-10

	Прибыль (убыток) от продаж
	-34047
	-33841
	1

	Проценты к получению
	16
	15
	7

	Проценты к уплате
	2301
	3735
	-38

	Доходы от участия в других организациях
	        
	569
	        

	Прочие операционные доходы
	242414
	127871
	90

	Прочие операционные расходы
	324246
	105735
	207

	Прибыль(убыток) отчетного периода
	-118164
	-14856
	695

	Налог на прибыль
	        
	1308
	        

	Отложенные налоговые активы
	17865
	187
	9453

	Отложенные налоговые обязательства
	-476
	461
	        

	Обязательные платежи
	9
	26
	-65

	Штрафы пени и иные налоговые санкции
	4644
	2348
	98

	Чистая прибыль (убыток) отчетного периода
	-104476
	-18812
	455


ОТЧЕТ О РЕЗУЛЬТАТАХ РАЗВИТИЯ ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ» ПО ПРИОРИТЕТНЫМ НАПРАВЛЕНИЯМ
ВЫПОЛНЕНИЕ ПЛАНА ПО ИСТОЧНИКАМ ФИНАНСИРОВАНИЯ ЦЕЛЕВОЙ ПРОГРАММЫ ЗА 2007 ГОД И ИХ РАСХОД
В течение 2007 года в целях расширения и развития упаковочного бизнеса были выполнены следующие мероприятия:

1. ХСП «Полислав» – в целях расширения технологических возможностей оборудования и использования различных технологий декоративной отделки картонной упаковки, приобретена, установлена и пущена в производство УФ лакировальная машина GUVJ 1100, расходы по которой составили 2256,2 тыс. руб., приобретен и установлен тигельный пресс для высечки и тиснения TYMB – 1100, расходы по которому составили 21900 USD.
2. ХСП «Славпак» - приобретена установлена и пущена в производство машина для производства полимерных пакетов общей стоимостью 1884,3 тыс.руб. 

3. ХСП «Ксетослав» - начаты работы по реконструкции поливной машины «Хант», расходы по которой в 2007 году составили 111 тыс.руб.

4. ХСП «ГУМ» - закуплены по лизингу и установлены: печатная 8 красочная флексографическая машина «Сома» и бабинорезательный станок. Лизинговые платежи,  СМР и пуско-наладочные расходы за  2007 году составили  18325 тыс.руб.

5. «Фотобумага» - термоупаковочный аппарат S-560 NA SMIPACK, расходы по которому составили 207,6 тыс. руб.
6. Расходы на НИОКР за 2007 составили 803,9 тыс. руб.
   Общая сумма расходов на развитие составила 23,7 млн.руб. и увеличилась в 2007 году к факту 2006 года на 210% (+16,1 млн.руб.). 

ОТЧЕТ О ВЫПЛАТЕ ОБЪЯВЛЕННЫХ (НАЧИСЛЕННЫХ) ДИВИДЕНДОВ ПО АКЦИЯМ

   Дивиденды  по  итогам  работы  2006  года, в  соответствии  с  решением  общего  собрания  акционеров 
ОАО «Компания Славич» (протокол № 21 от 16 августа 2007 года), не начислялись и не выплачивались.
ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ОБЩЕСТВА
   Компания по прежнему испытывает острый дефицит финансовых ресурсов, вызванных длительным вымыванием оборотных средств за счет недостаточной рентабельности и загруженности производства и значительными обязательствами по возврату ранее полученных кредитных средств и налоговых обязательств, поэтому ключевой задачей на 2008 год является  увеличение объемов продаж, снижение убыточности производства, сокращения накладных расходов. 
   Программа развития ОАО «Компания Славич» на 2008 год направлена, прежде всего на выполнение мероприятий, позволяющих снизить существующие затраты всех типов и увеличить объем прибыли, как источника погашения полученных ранее кредитных средств и других обязательств. В целях снижения энергозатрат запланировано приобретение и установка нового экономического парового котла, что позволит значительно экономить затраты на производство пара, особенно в летнее время. Программой развития предусматривается техническое дооснащение цеха «Полислав», а  именно приобретение и запуск в производство во втором квартале 2008 года  шестикрасочной   офсетной печатной машины КБА Рапида 105, что позволит значительно увеличить объемы производства высококачественной печатной продукции, снизить издержки производства и улучшит товарную привлекательность продукции. Одновременно во втором квартале 2008 года будет введена в эксплуатацию  уже оплаченная современная установка резки форматной бумаги и картона из рулона для обеспечения бесперебойной работы новой печатной машины.  Предусматривается закупка еще одной современной машины для  изготовления полимерных пакетов с возможностью пакетирования пакетов на клипсы, что позволит расширить занимаемый сегмент рынка полимерных пакетов. В течение 2008 года планируется провести модернизацию линии полиэтиленирования бумаги цеха «Славпак» с целью значительного увеличения скорости ламинирования и обеспечения возможности одновременной прикатки алюминиевой фольги или другого материала.

   Планируется закупка для цеха «ГУМ» еще одного современного экструдера для производства различных сложных пленок для упаковки. 

   Ожидаемый результат от проведенных мероприятий по развитию – расширение занимаемого сегмента рынка за счет улучшения  качества, снижения себестоимости и  освоения новых видов продукции.
ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ ФАКТОРОВ РИСКА, СВЯЗАННЫХ С ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ»

Отраслевые риски:

Рынок тароупаковочных материалов для Компании Славич является стратегическим  рынком, работа Компании на этом рынке позволяет  обеспечить стабилизацию  финансового положения Компании.

По статистике, из более четырехсот российских производителей, пять и более видов упаковки производят только семь предприятий. Компания Славич входит в их число, постольку в товарной структуре можно выделить 7 видов продукции  для  различных секторов рынка, что существенно снижает влияние отраслевых рисков.

Рынок черно-белых фотобумаг, где Компании Славич обеспечивает не менее 85% потребностей рынка, находится  на заключительной стадии жизненного цикла фотобумаг  как товара.

В тоже время сохраняется воздействие на внутренний рынок двух противоположных тенденций 

- положительная тенденция:  ежегодный прирост ВВП на 4-6 % и соответствующий рост деловой активности ведет к соответствующему  увеличению потребления  (прежде всего документальных и технических типов фотобумаг);

- отрицательная тенденция: развитие цифровых способов получения изображения вытесняет традиционные фотобумаги, причем этот процесс будет ускоряться, сокращая потребление галогенсеребряных фотоматериалов на 17-18 % ежегодно.

Компания Славич  проводит интенсивную работу по выходу на рынок  цифровой фотопечати, для чего подготовлен ассортимент материалов, рассчитанных на любительскую и профессиональную фотопечать, рынок рекламной  струйной печати и рынок графики (САПР и архитектура). Интенсивность выхода на рынок с материалами для цифровой фотопечати сдерживается жестким дефицитом оборотных средств и необходимостью затрат на модернизацию оборудования.
В сложившейся неблагоприятной ситуации, эмитент предпринимает следующие действия:

- проводится сокращение расходов предприятия;
- оптимизируется структура производственных затрат;

-совершенствуется порядок расчетов с потребителями продукции с целью максимизации доходов предприятия

Страновые и региональные риски:
 Более 60% продукции Компании реализуется в Центральном Федеральном округе, поэтому региональная политика имеет значение для успешной деятельности эмитента. Резкие изменения регионального масштаба (экологические, политические, демографические, социальные) маловероятны.
В случае изменения ситуации в регионе эмитент предполагает предпринять все действия для стабилизации экономического состояния общества.
Активно идущее экономическое развитие региона оказывает на Компанию Славич самое положительное влияние, поскольку увеличивается число заказчиков, прежде всего упаковочных материалов. 
Разветвленная сеть поставщиков и покупателей позволяет эмитенту вести гибкую экономическую политику, снижая риски потерь в случае ухудшения экономической ситуации в любом из регионов, на которые ориентирован сбыт.
Экологические факторы риска для Компании Славич и ранее не являлись существенными из-за экологически чистого характера производства.

Тем не менее, расположение предприятий Компании в зоне Национального парка обязывает поддерживать системный подход к охране окружающей среды.

Ведется внедрение Международных стандартов ISO 14000. Проводится полная инвентаризация по выбросам в атмосферу, сбросам сточных вод в промышленную канализацию, утилизации и захоронения твердых отходов. Санитарная лаборатория аттестована как по водным, так и по воздушным источникам.

Экологическая работа проводится в тесном взаимодействии с Комитетом экологии, Национальным парком и Институтом биологии внутренних вод России.
Финансовые риски: 

Колебание валютного курса, включая падение курса доллара по отношению к евро и стабилизацию рубля по отношению к доллару, практически не  сказываются  на положении Компании Славич. Основной составляющей закупок по импорту является фотоподложка (60-70 тонн в год) из Германии. Но в такое же положение поставлены конкурирующие поставщики готовой продукции из Европы, вынужденные увеличивать цены на фототовары.

Экспортные поставки, привязанные к курсу доллара, составляют незначительную (менее 4%) часть от общего объема продаж. К тому же и здесь основными конкурентами являются европейские фирмы "Форте" (Венгрия) и "Фома" (Чехия), работающие на европейском сырье и испытывающие проблемы из-за резкого роста курса евро.

Акции эмитента номинированы в рублях, выплаты дивидендов эмитентом не связаны со ставкой рефинансирования и доходностью по государственным ценным бумагам, фактор возможных колебаний валютных курсов  не представляет значительного риска для акционеров.
Правовые риски:
Изменение валютного регулирования: колебание валютного курса, включая падение курса доллара по отношению к евро и стабилизацию рубля по отношению к доллару, практически не окажет существенного влияния на деятельность эмитента.
  Изменение налогового законодательства: изменение налогового законодательства не окажет существенного влияния на деятельность эмитента.
Изменение правил таможенного контроля и пошлин: изменение правил таможенного контроля и пошлин не окажет существенного влияния на деятельность эмитента. 

Изменение требований по лицензированию основной деятельности эмитента либо лицензированию прав пользования объектов ограниченного гражданского оборота: в случае ужесточения требований такие риски существуют.
Изменение судебной практики по вопросам, связанным   с   деятельностью эмитента (в том числе по вопросам лицензирования) и способным отрицательно повлиять на результаты его деятельности, а также на результаты текущих споров эмитента с третьими лицами: оценить данные риски не представляется возможным.
Риски, связанные с деятельностью эмитента:

В деятельности ОАО «Компания Славич»  обеспечен  минимальный уровень экономических, экологических и социальных факторов  риска вследствие отказа от производства товаров, не приносящих реального дохода; эффективной системы экологической защиты производства; действенной практики поддержки социальной инфраструктуры и социальной защищенности работников Компании. 
Прогноз в отношении будущего развития отрасли:
Негативных изменений в упаковочной отрасли, способных нарушить финансово-хозяйственную деятельность эмитента,  не предполагается до вхождения в ВТО. Оценки риска неисполнения или ненадлежащего исполнения обеспеченных обязательств  третьим  лицам  эмитентом не производились. Текущие  судебные процессы, в которых участвует эмитент:  текущие судебные процессы, в которых участвует эмитент, не влияют на его основную деятельность;  риски, связанные с текущими спорами, незначительны.
Перечень совершенных ОАО «Компания Славич» в отчетном году сделок, признаваемых в соответствии с Законом крупными сделками, а также иных сделок, на совершение которых в соответствии с уставом общества распространяется порядок одобрения крупных сделок, с указанием по каждой сделке ее существенных условий и органа управления общества, принявшего решение об ее одобрении. Сделок, признаваемых крупными сделками, а также иных сделок, на совершение которых в соответствии с Уставом ОАО «Компания Славич» распространяется порядок одобрения крупных сделок, в отчетный период не совершалось.
Перечень совершенных обществом в отчетном году сделок, признаваемых в соответствии с Законом сделками, в совершении которых имеется заинтересованность, с указанием по каждой сделке заинтересованного лица (лиц), существенных условий и органа управления общества, принявшего решение об ее одобрении. Сделок, признаваемых сделками, в совершении которых имеется заинтересованность, в отчетный период не совершалось.

СОСТАВ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ»

Состав Совета директоров ОАО «Компания Славич», включая информацию об изменениях в составе Совета директоров общества, имевших место в отчетном году, и сведения о членах Совета директоров,  в том числе их краткие биографические данные и владение акциями общества в течение отчетного года. 

Шлепнин Валерий Владимирович – Председатель Совета директоров, год рождения 1940, образование высшее, место работы ЗАО «Региональный кредит» г. Москва, генеральный директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
Члены Совета директоров:

Брызгалин Андрей Васильевич – год рождения 1977, образование среднее, место работы  ЗАО «Региональный кредит» г. Москва, помощник исполнительного директора, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
Веснина Светлана Юрьевна  –  год рождения 1953, образование высшее, место работы Московская коллегия адвокатов «Межрегион», адвокат, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

Епанешников  Андрей Васильевич – год рождения 1964, образование высшее, место работы Администрация, заместитель Губернатора Ярославской области, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

Карагодина Марина Васильевна – год рождения 1957, образование высшее, место работы ЗАО «Региональный кредит» г.Москва, начальник отдела кадров, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
Проценко Петр Васильевич  – год рождения 1951, образование высшее, место работы ОАО «Компания Славич», зам.генерального директора – корпоративный директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
Сергеева Татьяна Львовна – год рождения 1962, образование высшее, место работы ОАО «НИИ шинной промышленности», руководитель службы внутреннего контроля и аудит, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

Смирнова Марианна Владимировна – год рождения 1973, образование высшее, место работы ООО «ПрофиГруппСервис», руководитель проекта, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

Харин Олег Родионович  – год рождения 1946, образование высшее, место работы ОАО «Компания Славич», генеральный директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

В течение отчетного года изменений в составе Совета директоров общества не происходило. 
Сведения о лице, занимающем должность единоличного исполнительного органа (управляющем, управляющей организации) общества, и членах коллегиального исполнительного органа общества, в том числе их краткие биографические данные и сведения о владении акциями общества в течение отчетного года 

Единоличным исполнительным органом Компании является генеральный директор. В настоящее время генеральным директором избран Харин Олег Родионович (протокол заседания Совета директоров ОАО «Компания Славич» № 12 от 22 сентября 2004 года). Образование высшее. Акций ОАО «Компания Славич» не имеет.

КОЛЛЕГИАЛЬНЫЙ ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ОРГАН

 ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ» - ПРАВЛЕНИЕ

1.  Харин Олег Родионович – председатель Правления - год рождения 1946, образование высшее, генеральный директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
2. Гаврилов Виктор Николаевич - год рождения 1951, образование высшее, зам. генерального директора - технический директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
3. Голубева Елена Александровна - год рождения 1969, образование высшее, начальник юридического отдела, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
4. Косищева Любовь Олеговна  - год рождения 1974, образование высшее, зам. генерального директора - коммерческий директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
5. Крылов Александр Борисович - год рождения 1954, образование среднетехническое, председатель профкома,  размер доли акций ОАО «Компания Славич» в уставном капитале общества  0,008 %.

6. Левин Александр Геннадьевич - год рождения 1966, образование высшее, начальник планово-экономического управления – главный экономист, размер доли акций ОАО «Компания Славич» в уставном капитале общества 0,007 %.

7. Мужичин Виктор  Александрович - год рождения 1976, образование высшее, начальник финансового управления, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
8. Нуцкова Елена Викторовна - год рождения 1961, образование высшее, главный бухгалтер, размер доли акций ОАО «Компания Славич» в уставном капитале общества  0,0005 %.

9. Петрикеева Татьяна Сергеевна - год рождения 1963, образование высшее, директор по персоналу, размер доли акций ОАО «Компания Славич» в уставном капитале общества  0,001 %.

10. Проценко Петр Васильевич  – год рождения 1951, образование высшее, зам. генерального директора - корпоративный директор, акций ОАО «Компания Славич» не имеет.
11. Шеманаева Нина Владимировна - год рождения 1951, образование высшее, начальник ХСП Энергосервис размер доли акций ОАО «Компания Славич» в уставном капитале общества  0,005 %.

В течение отчетного года изменений в составе Правления не происходило.

СВЕДЕНИЯ О СОБЛЮДЕНИИ ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ» КОДЕКСА КОРПОРАТИВНОГО ПОВЕДЕНИЯ
   ОАО «Компания Славич» соблюдает Кодекс корпоративного поведения, утвержденный годовым общим собранием акционеров от 26.04.2002 года.
   Акционеры общества обеспечены надежными и эффективными способами учета прав собственности на акции.
Акционеры имеют право участвовать в управлении Компании путем принятия решений по наиболее важным вопросам деятельности общества на общем собрании акционеров.
   Акционеры имеют право на регулярное и своевременное получение полной и достоверной информации о Компании.
   Акционеры не злоупотребляют предоставленными им правами.
   Практика корпоративного поведения в обществе, обеспечивает равное отношение к акционерам, владеющим равным числом акций одного типа (категории). Все акционеры имеют возможность получать эффективную защиту в случае нарушения их прав. Акционеры имеют равные возможности для доступа к одинаковой информации. Информационная политика общества обеспечивает возможность свободного доступа к информации о Компании, предусмотренной действующим законодательством.
   Акционеры имеют возможность получать полную и достоверную информацию, в том числе о финансовом положении Компании, результатах ее деятельности, об управлении Компанией, о крупных акционерах Компании, а также о существенных фактах, затрагивающих ее финансово-хозяйственную деятельность.
   В Компании осуществляется контроль за использованием конфиденциальной и служебной информации. Для обеспечения эффективной деятельности Компании генеральный директор учитывает интересы третьих лиц, в том числе кредиторов Компании, государства и муниципальных образований, на территории которых находится Компания.
   Практика корпоративного поведения в Компании обеспечивает эффективный контроль за финансово-хозяйственной деятельностью общества с целью защиты прав и законных интересов акционеров.

ИНАЯ ИНФОРМАЦИЯ, ПРЕДУСМОТРЕННАЯ УСТАВОМ
ОАО «КОМПАНИЯ СЛАВИЧ»
ИЛИ ИНЫМ ВНУТРЕННИМ ДОКУМЕНТОМ
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